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1. Giris

Bolgesel kalkinma stratejilerinin 6nemli araglarindan biri olan ihtisas
fuarlari, yalnizca mal ve hizmetlerin sergilendigi tanitim alanlar1 olmanin
Otesinde, yerel ekonomik dinamizmi artirma, girisimcilik ekosistemini
destekleme ve bolgelere yatirnm ¢ekme siireglerinde kritik iglevler
tstlenmektedir. Bu tiir organizasyonlar, isletmelere yeni pazar firsatlar:
sunarken ayni zamanda bilgi ve teknoloji paylasimini tesvik ederek, yerel
firmalarin rekabet avantajin1 giliglendirmekte ve bolgenin ekonomik
goriintrliglinii artirmaktadir. Dolayisiyla fuarlarin ekonomik etkileri,
yalnizca katilimcr isletmelerin performans gostergeleriyle sinirli kalmayip, ev
sahibi bolgenin mikro ve makro diizeydeki kalkinma gostergeleri tizerinde de
¢ok boyutlu ve stratejik etkiler olusturmaktadir.

Son yillarda gergeklestirilen akademik ¢alismalar, fuarlarin yalnizca
firma diizeyinde degil, ayn1 zamanda ev sahibi bélgenin tanitimi ve sosyo-
ekonomik kalkinmasi agisindan da 6nemli ve ¢ok boyutlu katkilar sundugunu
ortaya koymaktadir. Bu baglamda, tarim fuarlarinin tarimsal tretimi
desteklemekle sinirli kalmadigi; ayni zamanda bilgi paylasimini tesvik eden,
teknolojik doniisiimii hizlandiran ve pazarlama olanaklarini genisleten
stratejik platformlar olarak islev gordiigii anlagilmaktadir. Dolayisiyla, yerel
yonetimlerin ve kalkinma ajanslarinin bu tiir etkinlikleri daha etkin bicimde
planlamasi ve desteklemesi, uzun vadeli bolgesel kalkinma hedeflerine
ulagmada kritik bir politika araci niteligi tastmaktadur.

Bu ¢alismada; Tarim, Gida ve Hayvancilik Fuarlarinin sehir ve bolge
kalkinmasina etkileri Mardin olgeginde incelenmektedir. Bu kapsamda,
Mardin’de 24-27 Ekim 2024 tarihlerinde diizenlenen 10.Uluslararast Mardin
Tarim Ekipmanlari, Gida ve Hayvancilik Fuar1 (MAGROTEX 24) katilimci
tirmalarina yonelik bir anket ¢calismasi ger¢eklestirilmis olup ilgili analizlerde
ve degerlendirmelerde bulunulmaktadir. Toplamda fuara katilan 57 firmadan
53’iine anket uygulanmais ve %93 gibi olduk¢a yiiksek bir geri doniis orani elde
edilmistir. Caligmada, literatiir taramasini takiben fuarin iki yonli etkileri
ele alinmaktadir. Bu kapsamda oncelikle fuarin firmalara etkileri/katkilar:
daha sonra sehre/bolgeye etkileri/katkilar1 belirlenmeye ve bunlara iliskin
analizlerde ve degerlendirmelerde bulunulmaya ¢alisilmaktadir.

2. Literatiir Taramasi

Fuarlarin etkilerini/katkilarini inceleyen ¢esitli akademik c¢alismalar
mevcuttur. Bunlar1 genel bir siniflamaya tabi tutmak gerekirse, dogrudan
bolgesel kalkinmaya etkilerini/katkilarini analiz eden galismalar yaninda,
belli temalara yogunlasan ve bunun yaninda o6zellikle sektorel etkilerini/
katkilarini inceleyen ¢alismalara da rastlanmaktadir.

Fuarlarin bolgesel kalkinmaya etkileri baglamindaki akademik
calismalara ornek olarak Yiicel ve Ata (2006) tarafindan gergeklestirilen
calismada, 2003 ve 2004 yillarinda Adana’da diizenlenen 1. ve 2. Cukurova
Sanayi ve Ticaret Fuarlar1 6rneginde fuar organizasyonlarinin boélgesel
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kalkinmaya etkileri incelenmistir. Caligmanin temel amaci, fuarlarin
niteligi, katilimc1 yapisi ve ekonomik etkilerini degerlendirerek, Adananin
sosyo-ekonomik kalkinmasina katki sunacak stratejik sektorlerin ve fuarcilik
anlayisinin nasil sekillendirilmesi gerektigini ortaya koymaktir'. Bulgulara
gore, her iki fuar da kent ekonomisinde hareketlilige yol agmis, yerel ve
ulusal diizeyde firmalarin ticari baglantilar kurmalarina imkan tanimis ve
uluslararas: katilim agisindan 6énemli bagarilar elde etmistir. Ayrica ¢alisma,
Adananin kalkinmasinda ihtisas fuarciliginin 6nemli bir ara¢ oldugunu
vurgulamaktadir. Ozellikle tarim ve sanayiyi biitiinlestiren gida ve tekstil
sektorlerinin, bolge icin stratejik sektorler olarak 6ne ¢iktig1 ve bu alanlarda
diizenlenecek ihtisas fuarlarinin hem yerel KOBI'lerin gelisimine hem de dig
ticaretin artmasina katki saglayacagi belirtilmistir.

Meneses vd. (2007) tarafindan yiiriitiilen ¢aligmada, Ispanyanin Castilla
ve Leon bolgesinde diizenlenen tarim-gida fuarlarinin kirsal kalkinmaya
katkilar1 incelenmistir. Arastirma kapsaminda fuara katilim saglayan 343
ziyaretgi ile anket uygulamasi gergeklestirilmistir. Elde edilen bulgular,
tarim-gida fuarlarinin yalnizca sektorel tanitim ve ticari iligkiler agisindan
degil, ayn1 zamanda yerel ekonomik canlilik olusturma ve kirsal kalkinmay1
destekleme boyutunda da 6nemli islevler iistlendigini ortaya koymaktadir.

Cukur ve Cukur (2017) tarafindan gerceklestirilen arastirmada, Milas
2. Giiney Ege Tarim Fuarrna katilan firmalarin tarim fuarlarina iliskin
algilar1 degerlendirilmis; fuar siiresince ve sonrasinda iireticilere saglanan
enformasyonun niteligi ile bu tiir organizasyonlarin bolgesel ekonomiye
katkilar1 firma temsilcilerinin perspektifinden analiz edilmistir. Anket
uygulanan 51 firmanin %88’inden fazlasinin yalnizca fuar stirecinde degil,
fuar dis1 donemlerde de iireticilere bilgi ve destek sundugu tespit edilmistir.
Ayrica katilimcilarin %98, fuarin tanitim ve satis faaliyetlerine olumlu katk:
sagladigini belirtmistir. Saglanan bilgilendirmelerin biiyiik 6lgiide tarimsal
girdi kullanimi (%29.1), iiretim teknikleri (%28.2) ve hasat siireci (%17.4)
gibi konulara yogunlastigi goriilmektedir. Bulgular, firmalar agisindan
fuarlarin en 6nemli katkilarinin yeni {iriin ve teknolojilerin tanitimi ile
dogrudan miisteri kitlesine ulagsma ve satis firsatlari olusturma oldugunu
ortaya koymaktadir. Uretici ve bolge diizeyinde ise fuarlarin, ciftcilerin
yeni teknolojiler hakkinda bilgi edinmesini, yoresel {iriinlerin tanitimini
ve markalagsmasini desteklemesini ve treticilerin pazarlama becerilerinin
gelistirilmesine katki saglamasini miimkiin kildig: belirlenmistir.

Demirci ve Arslaner (2012) tarafindan yiiriitiilen arastirmada, Bursa'da
diizenlenen fuar organizasyonlarinin yerel ekonomi tizerindeki etkileri ile
ziyaretgilerin tekrar katilim niyetleri incelenmistir. Caligma kapsaminda,
2011 yilinda Bursa'da gerceklestirilen alt1 farkli fuarda toplam 180 ziyaretci
ile yliz ylize anket yapilmistir. Bulgular, fuarlarin Bursa ekonomisine yaklagik
477 milyon TL diizeyinde katki sagladigini ortaya koymustur. Ayrica,
ziyaret¢ilerin memnuniyet diizeyleri ile fuarlara tekrar katilma niyetleri

1 Cukurova Sanayi ve Ticaret Fuarlari’nin niteligi, niceligi ve ekonomik etkileri tizerine
odaklanilmustir.
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arasinda pozitif bir iligki tespit edilmistir. Arastirma sonuglari, fuarlarin
yalnizca ticari faaliyetler acisindan degil; ayni1 zamanda bolgesel turizme ve
kiiltiirel etkilesime de katki sundugunu gostermektedir. Bu baglamda ¢aligma,
fuar organizasyonlarinin yerel kalkinma agisindan tagidig: stratejik 6neme
vurgu yapmakta ve s6z konusu etkinliklerin destinasyon pazarlamasinda
etkin bir arag olarak degerlendirilmesi gerektigini onermektedir.

Unal vd. (2007) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada, 2006 ve 2007
yillarinda Ankara, [zmir ve Konya illerinde diizenlenen ii¢ tarim fuarina
katilan 73 yerli tarim makinas: dreticisi ile yliz ylize goriismeler yoluyla
anket uygulanmistir. Arastirma bulgulari, s6z konusu firmalarin genel
ortalamanin tizerinde bir teknoloji seviyesine sahip olduklarini, kiiresel
Olcekte rekabet edebilir konuma geldiklerini ve ihracat potansiyellerini
artirdiklarini gostermektedir. Bu sonuglar, firmalarin mevcut kapasitelerinin
Otesine gecerek onemli bir biiyiime ve gelisim ivmesi kazandiklarini ortaya
koymaktadir.

Inan ve Konyali (2024) tarafindan gergeklestirilen calismada,
Tekirdag'da diizenlenen “Tarim ve Teknoloji Giinleri Fuar1” diretici katilimi
agisindan degerlendirilmis ve bu kapsamda 197 iiretici ile yiliz ytlize anket
uygulanmistir. Bulgular, fuarin en 6nemli katkilarinin yenilikleri gérme, is
cevresini gelistirme ve teknoloji kullanimina destek saglama boyutlarinda
yogunlastigini gostermektedir. Caligma, séz konusu fuarin yalnizca bir
tanitim alani degil, ayni zamanda bilgi paylasimini tesvik eden ve sektorel
etkilesimi gii¢clendiren 6nemli bir tarimsal iletisim ortamu islevi gérdiigiinii
vurgulamaktadir.

Torun vd. (2012) tarafindan gerceklestirilen ¢aligmada, Yalova'da
diizenlenen siis bitkileri ihtisas fuarinda 76 isletmeciye anket uygulanmaigtur.
Aragtirmanin temel amaci, fuara katilan igletmelerin genel yapisini ve
fuardan beklentilerini ortaya koymak, ayrica fuarlarin pazarlama ve tanitim
agisindan isletmelere sagladig: katkilar: degerlendirmektir. Bulgulara gore,
isletmelerin fuara katilma amaglar1 arasinda tiriin tanitimi (%61.8), miisteri
agin1 gelistirme (%21.1) ve hedef kitle belirleme (%9.2) 6ne ¢ikmaktadir.
Caligma, ihtisas fuarlarinin yalnizca satisa yonelik bir ara¢ olmadigini
pazarlama, bilgi paylasimi ve sektorel gelismeleri takip etme agisindan da
onemli bir platform sundugunu gostermektedir. Ayrica bu tiir fuarlarin,
trlin tanitimi ve pazarlamanin Stesinde, bolgesel kalkinma, sosyo-kiiltiirel
etkilesim ve turizme katki sagladigi; ayni zamanda ilgili alanlarda egitim
goren 0grenciler icin is ve staj firsatlarina erisim agisindan da degerli bir islev
tstlendigi vurgulanmaktadir.

Sengel vd. (2018) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada, EMITT (Dogu
Akdeniz Uluslararast Turizm ve Seyahat Fuari) 6rnegi iizerinden kongre
ve fuar organizasyonlarinin turizm sektoriine etkileri incelenmistir. Nitel
arastirma yontemiyle yiiriitillen ¢aligmada, 19. EMITT fuar sirasinda 10u
yabanci ve 19’u yerli olmak {izere toplam 29 katilimci ile yar1 yapilandirilmais
miilakatlar gergeklestirilmistir. Bulgular, EMITT fuarinin lkelerin,
sehirlerin ve firmalarin tanitimina 6nemli dl¢tide katki sagladigini ve turizm
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profesyonelleri ile sektor temsilcileri arasinda is birliklerinin gelismesine
zemin hazirladigini gostermektedir. Ayrica, fuarin turizm sektoriine
dogrudan ve dolayli olumlu etkilerde bulundugu ve bu ¢er¢evede; destinasyon
imajinin gliclenmesi, kiiltiirel aligverisin artmas: ve ekonomik canliligin
desteklenmesi agilarindan stratejik bir rol iistlendigi vurgulanmistir.

Aygiin vd. (2021) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada, 2019 yilinda
Antalya’da diizenlenen Anfag Food Product Fuarrna iliskin ziyaretgi algilar:
incelenmistir. Arastirmanin temel amaci, Antalya’da yasayan yerel halkin
s6z konusu fuara yonelik olumlu ve olumsuz algilarini ortaya koymaktir.
Bu kapsamda, fuara katilan bolge halkindan 625 kisiye anket uygulanmis
ve bunlardan 600’ analiz i¢in uygun bulunmustur. Bulgular, yerel halkin
fuarlara yonelik algilarinda olumlu etkilerin oldukga yiiksek diizeyde
oldugunu gostermektedir. Bu olumlu etkiler, dncelikle ekonomik katkilar;
ardindan toplumsal faydalar ile kentin imaj1 ve taninirlig1 boyutlarinda 6ne
¢ikmaktadir.

Kourkouridis vd. (2024) tarafindan gergeklestirilen ¢aligmada,
Yunanistan’in Selanik kentinde diizenlenen Selanik Uluslararasi Fuar1 (TIF)
araciligiyla fuar faaliyetlerinin stirdiiriilebilir kentsel kalkinma tizerindeki
etkileri degerlendirilmistir. Caligma, karma yontem yaklasimiyla yiiriitiilmiis
olup hem nicel hem de nitel verilerden yararlanilmistir. Nicel agamada, 2019
yilinda Selanik kent merkezinde yasayan 1,066 kisiyle anket yapilmais; nitel
agamada ise 2020 y1ilinda Selanik’te faaliyet gosteren sirketler, yerel kurumlar
ve yoneticilerden olusan 15 paydasla yari yapilandirilmis goriismeler
gerceklestirilmistir. Bulgular, vatandaglarin biiyilk ¢ogunlugunun fuar
faaliyetlerinin siirdiiriilebilir kentsel kalkinmaya olumlu katk: sundugunu
diistindigiinii gostermektedir. Ancak paydas goriismeleri, ozellikle fuar
alaninin eskiyen altyapisinin cevresel stirdiiriilebilirligi engelledigini ortaya
koymustur. Bu dogrultuda, planlanan yeniden yapilanma projesiyle mevcut
sorunlarin giderilmesi ve fuarin kente daha dengeli katkilar saglamasi
beklenmektedir.

Ote yandan, ayn1 zamanda bu ¢aligmanin da konusu olan, Mardin’de
periyodik olarak diizenlenen Uluslararas1 Mardin Tarim Ekipmanlari,
Gida ve Hayvancilik Fuarlarina yonelik birtakim incelemeler de yapilmistir
(Mardin Artuklu Universitesi, 2017; Mardin Ticaret ve Sanayi Odasi, 2023;
Milliyet, 2017). Bu kapsamda hazirlanan ¢aligmalar da fuarin firmalara ve
sehre/bolgeye katkilarina dair incelemeleri icermektedir. Ancak, bunlar daha
ziyade birer rapor niteliginde olup derinligine analizler yerine durum tespiti
yapilmak suretiyle gerceklestirilen genel degerlendirmelerden olusmaktadir.
Bu caligmay1 s6z konusu raporlardan ayiran temel ozellik ise bir olgek
kullanilmak suretiyle daha detayli analizler ve degerlendirmeler igeriyor
olmasidir.
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3. Materyal ve Metot
Arastirma Cergevesi

Mardin ilinde tarim driinleri ihracatina yonelik faaliyet gosteren
firmalarin tamami arastirma evrenini olusturmaktadir. Bu kapsamda,
MAGROTEX 2024 fuarina katilan 57 firmadan 53’tine anket uygulanmis
ve %93 gibi oldukga yiiksek bir geri doniis orani elde edilmistir. Tam sayim
yontemi hedeflenmis olmakla birlikte, dort firma goriismeyi kabul etmemis;
ayrica eksik veya hatali doldurulan doért anket de analiz dig1 birakilmigtir.
Boylece arastirmada kullanilan nihai 6rneklem 53 firmadan olugsmustur.
Yazicioglu ve Erdogan’in da (2014) belirttigi tizere, yiiksek geri doniis orani
veri giivenilirligini artirmakta ve evrenin temsil gliclinii giiglendirmektedir.

Aragtirmanin amacina yonelik olarak sosyal bilimler arastirmalarinda
siklikla kullanilan birincil veri toplama araci olan anket tekniginden
faydalanilmistir (Giiven vd., 2022: 6). Ol¢ek, Cukur ve Cukurun (2017)
calismalarindan uyarlanarak hazirlanmis olup iki bélimden olusmaktadir.
[k béliimde firmalarin demografik 6zelliklerine yer verilmis, ikinci béliimde
ise fuarin firma ve sehir/bolgeye katkilarina iliskin degerlendirmeler
toplanmigtir. Olgegin temel amaci, tarim fuarlarinin isletmelere ve bolgesel
kalkinmaya olan etkilerini belirlemektir.

Gegerliligi ve giivenirliligi onceden sinanmis oOlgeklerin tamaminda
51i likert olgegi kullanilmistir (Yesilyurt, 2025: 9). Ol¢ek segenekleri, “1=
Kesinlikle Katilmiyorum”, “2= Katilmiyorum”, “3= Ne Katiliyorum Ne
Katilmiyorum”, “4=Katiliyorum” ve “5=Kesinlikle Katiliyorum” seklinde
diizenlenmistir. Bu yap, katilimcilarin fuara iligkin algilarini 6l¢mede hem
esneklik hem de karsilastirilabilirlik saglamaktadir.

Fuarlara katilan firmalara iliskin tanimlayict veriler, katilimci
profillerinin, faaliyet alanlarinin ve fuarlardan beklentilerinin anlasilmasi
agisindan 6nemli gostergeler sunmaktadir. Bu veriler, hem fuarin sektorel
cesitliligini hem de firmalarin pazarlama, ihracat ve is birligi stratejilerini
ortaya koymaktadir. Ayrica fuar siirecinde yasanan sorunlar ve elde edilen
kazanimlar, organizasyonlarin gelecekteki planlamalar1 icin yol gosterici
niteliktedir. Asagida elde edilen bulgular Tablo 1'de detayli bigimde
incelenmistir.
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Tablo 1. Fuara katilan firmalara iliskin tamimlayici bilgiler

Sorular Degerlendirmeler nl %
Firmanin ticari iinvani nedir? AS. 5| 94
Ltd. Sti. 39| 73.6
Sahis 8| 15.1
Diger 1| 1.9
Firma hangi sektorde faaliyet Akalli tarim sistemleri 11] 20.8
gostermektedir? Zirai aletler 16| 302
Fidancilik 10| 18.9
flaglama 2| 3.8
Giibrecilik 4| 7.5
Bakliyat 2| 38
Sulama sistemleri 6| 11.3
Tarla analiz sistemleri 2| 3.8
Urettiginiz/pazarladiginiz iiriinler | Drone 5| 94
nelerdir? Traktor 10| 189
Bugday tohumu 5| 94
Fidan 11| 20.8
Ziral ilag 9| 17.0
Bakliyet tiriinleri 6| 11.3
Makarna 7| 13.2
Kag yildir sektorde faaliyet 1-5 y1l 11| 20.8
gostermektesiniz? 6-10 16| 30.2
11-15 6| 11.3
16-20 10| 18.9
20+ 10| 18.9
Yabanci ortaginiz var mi? Evet 91 17.0
Hayir 44| 83.0
Firmaniz hangi sehirde faaliyet Mardin 29| 54.7
gostermektedir? Diyarbakir 5| 9.4
Batman 12| 22.6
Urfa 3| 57
Gaziantep 4| 7.6
Dis ticaret biriminiz var mi? Evet 25| 47.2
Hayir 28| 52.8
Kag yildir ihracat yapryorsunuz? Yapmiyoruz 28| 52.8
1-5 y1l 13| 24.5
6-10 yil 4| 75
11-15 y1l 21 3.8
16+ 6| 11.3
Thracat yaptiginiz iilke sayis1 kagtir? | Yapmiyoruz 35| 66.0
1 9] 17.0
2-5 5] 94
6-10 3] 57
11+ 1] 1.9
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Bu fuara kaginci kez katiliyorsunuz? |1 kez 11] 20.8
2 kez 6| 11.3
3 kez 4] 75
4 kez 7| 132
5 kez 25| 47.2
Bagka fuarlara da katiliyor Evet 26| 49.0
musunuz? Hayir 27| 51.0
Bu fuara katilim amaciniz nedir? Potansiyel miisterilerle ilgili bilgi 9| 17.0
toplamak
Bolgedeki miisterilerle iligkileri 21| 39.6
gliclendirmek
Yeni iirtinlerinizi tanitmak 14| 26.4
Markamizi tanitmak 4| 75
Pazarlama yapmak 3] 57
Satis gerceklestirmek 1] 1.9
Yeni alicilar bulmak 1| 1.9
Bu fuara daha once katildiysaniz ne | Bayi talepleri artti. 7| 13.2
faydasi oldu? Marka imajimiz giiglendi. 27| 50.0
Miisteri portfoylimiiz genisledi. 7| 13.2
Pazar agimiz genisledi. 12| 22.6
Bu fuarda karsilastiginiz sorunlar | Alan darlig 29| 54.7
nelerdir? Diizensizlik 9| 17.0
Havasizlik 10| 18.9
Otopark sorunu 1] 1.9
Koordinasyon eksikligi 3| 57
Lavabo eksikligi 1| 19

Firma Tiirleri ve Faaliyet Alanlari

Fuara katilan firmalarin biyiik ¢ogunlugu limited sirket (%73.6)
statiisiinde olup, sahis isletmeleri (%15.1) ve anonim sirketler (%9.4) daha
diisiik oranlarda temsil edilmektedir. Bu durum, fuarin agirlikli olarak
KOBI niteligindeki isletmeler tarafindan tercih edildigini gdstermektedir.
Firmalarin faaliyet alanlar1 incelendiginde, en ¢ok temsil edilen sektorlerin
zirai aletler (%30.2), akilli tarim sistemleri (%20.8) ve fidancilik (%18.9)
oldugu goriilmektedir. Bu dagilim, tarim teknolojilerinin ve bitkisel tiretime
yonelik faaliyetlerin fuarda 6n planda oldugunu ortaya koymaktadir

Uriin Cesitliligi

Katilimcilarin iirettigi veya pazarladig: Griinler arasinda fidan (%20.8),
traktor (%18.9) ve zirai ilag (%17.0) 6ne ¢ikmaktadir. Bunun yani sira bakliyat
triinleri, makarna ve tohum gibi gida ve tarim driinleri de kayda deger
bir paya sahiptir. Bu durum, fuarin yalnizca tarimsal makine ve teknoloji
degil, ayn1 zamanda gida ve tiretim zincirine yonelik ¢esitliligi de igerdigini
gostermektedir.
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Sektorel Deneyim ve Ortaklik Yapisi

Firmalarin sektordeki faaliyet siireleri incelendiginde, en yogun grubun
6-10 y1l (%30.2) deneyime sahip isletmeler oldugu, bunu 1-5 yil (%20.8) ve
16 yil tzeri (%18.9) deneyimli firmalarin takip ettigi goriilmektedir. Bu
dagilim, fuarin hem yeni girisimciler hem de kokli firmalar tarafindan
tercih edildigini ortaya koymaktadir. Ote yandan, katilimcilarin biiyiik
¢ogunlugunun yabanci ortagi bulunmamaktadir (%83.0). Bu da firmalarin
daha ¢ok yerel sermaye ile faaliyet ytrtttiiklerini gostermektedir.

Cografi Dagilim

Firmalarin yarisindan fazlas1 Mardin (%54.7) merkezli olup, bunu
Batman (%22.6) ve Diyarbakir (%9.4) izlemektedir. Bu durum, fuarin 6zellikle
bolgesel bir yogunluga sahip oldugunu ve Mardin’deki tarimsal {retim
kapasitesinin dikkat ¢ekici boyutta oldugunu gostermektedir.

Dus Ticaret ve Ihracat Faaliyetleri

Firmalarin yaklasik yarisinda dis ticaret birimi bulunmakta (%47.2),
ancak %52.8'lik kesim ihracat yapmamaktadir. Thracat yapan firmalar
arasinda en yogun grup 1-5 yildir ihracat yapanlar (%24.5) olarak one
¢ikmaktadir. Thracat yapilan iilke sayisina bakildiginda, biiyiik bir cogunluk
hi¢ ihracat yapmazken (%66.0), ihracat yapan firmalarin ¢ogu yalnizca tek
iilke (%17.0) ile ¢alismaktadir. Bu durum, dis ticaret faaliyetlerinin sinirli bir
ag tzerinden yiritildigini gostermektedir.

Fuar Katilim Deneyimi ve Beklentiler

Firmalarin biiyiik boliimii fuara birden fazla kez katilmigtir, 6zellikle 5
kez katilim saglayanlar (%47.2) oldukga fazladir. Katilim amaglar1 arasinda
en 6ne ¢ikan unsur, bolgedeki miisterilerle iliskileri giiclendirmek (%39.6)
olmustur. Bunun ardindan yeni tiriin tanitimi (%26.4) ve potansiyel miisteri
bilgisi toplamak (%17.0) gelmektedir. Bu bulgu, firmalarin fuar1 dogrudan
satigtan ziyade daha ¢ok tanitim ve iligki gelistirme arac1 olarak gordiiklerini
gostermektedir.

Fuarin Katkilari ve Sorunlar

Fuarin katkilar1 incelendiginde, en ¢ok belirtilen fayda marka imajinin
gliclenmesi (%50.0) olmustur. Ayrica pazar aginin genislemesi (%22.6) ve
miisteri portféyiiniin biiytimesi (%13.2) gibi ticari kazanimlar da rapor
edilmistir. Buna kargilik, fuar siirecinde en sik karsilagilan sorunlar alan
darligr (%54.7), havasizlik (%18.9) ve diizensizlik (%17.0) seklinde ifade
edilmistir. Bu sorunlar, organizasyonel ve fiziksel kosullarin katilimci
memnuniyetini etkileyen temel faktérler oldugunu gostermektedir.

Fuarlarin diizenlendigi bolgelere sagladigi ekonomik katkilar, yalnizca
ticari iliskiler ve tanitim faaliyetleri ile sinirli kalmamakta, ayni zamanda
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dretim, yatirim, istihdam ve dis ticaret gibi makro iktisadi gostergeler
tizerinde de etkili olabilmektedir. Katilimci firmalarin fuarin bolge
ekonomisine katkilarina iligkin algilar;, fuarin ekonomik islevlerinin
anlasilmasi agisindan 6nemli ipuglari sunmaktadir. Bu baglamda Tablo 2,
fuarin Mardin ve ¢evresine yonelik tarimsal tiretim, yatirim, istihdam ve dis
ticaret izerindeki etkilerine dair degerlendirmeleri ortaya koymaktadur.

Tablo 2. Fuarmn firmaya katkilarina dair degerlendirmeler

Olgek ifadeleri n | Ortalama Standart

Sapma
1. Yeni iiriinlerin tanitim imkénini saglar. 53 3.75 0.852
2. Yeni teknolojilerin tanitimini saglar. 53 3.77 0.869
3. Genis bir misteri kitlesine ulagsma imkani saglar. 53 3.78 1.044
4. Dogrudan satiga imkan tanur. 53 3.47 1.135
5. Uriiniin i¢ ve dis pazarlamasina katki saglar 53 3.37 1.112
6. Uriin/ikili ticari anlasmalarinin yapilmasina olanak verir. 53 3.62 0.884
7. Rakipler ile fikir aligverisi saglar 53 3.15 1.235

Notlar: (i) n=53, (ii) Olcekte 1=Kesinlikle Katilmiyorum ve 5=Kesinlikle Katiltyorum
anlanundadir.

Tablo 2’de, fuarlarin firmalara sagladigi katkilara iliskin bulgular
baglaminda elde edilen sonuglara gore fuarlarin en giiglii katkisi, firmalarin
daha genis bir miisteri kitlesine ulagmalarina olanak saglamasidir (Ort.=3.78;
S.5.=1.044). Bu bulgu, fuarlarin ozellikle tanitim ve miisteri kazanimi
agisindan firmalar igin stratejik bir 6nem tasidigini gostermektedir. Benzer
sekilde, yeni teknolojilerin tanitimi (Ort.=3.77; S.5.=0.869) ve yeni iiriinlerin
tanitimi da (Ort.=3.75; S.5.=0.852) katilimcilar tarafindan fuarlarin en 6nemli
katkilar1 arasinda degerlendirilmistir. Bu sonug, fuarlarin 6zellikle iiriin ve
teknoloji odakli yeniliklerin hedef kitlelere ulastirilmasinda etkili bir arag
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, {iriin veya ikili ticari anlagmalarin
yapilmasina olanak tanima (Ort.=3.62; S.5.=0.884) boyutu da katilimcilar
tarafindan gorece yiiksek bir katki olarak ifade edilmistir.

Buna karsilik, dogrudan satisa imkan tanima (Ort.=3.47; S.S.=1.135)
ve Uriiniin i¢ ve dis pazarlamasina katk: saglama (Ort.=3.37; S.S.=1.112)
boyutlarinin ortalama degerleri gorece daha diisiik ¢ikmistir. Bu durum,
soz konusu katkilarin her firma i¢in ayni diizeyde gerceklesmedigini
gostermektedir. En diisiik ortalama ise, fuarlarin rakiplerle fikir aligverisine
katkist konusunda tespit edilmistir (Ort.=3.15; S.S.=1.235). Yiiksek standart
sapma degeri de dikkate alindiginda, bu katki tiirdi agisindan firmalar
arasinda belirgin goriis farkliliklarinin bulundugu soylenebilir.

Genel olarak, Tablo 2’teki ortalama degerlerin tamaminin 3’iin iizerinde
olmasi, katilimcilarin fuarlarin firmalara genel anlamda olumlu katkilar
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sagladig1 konusunda ortak bir goriise sahip olduklarini ortaya koymaktadir.
Bununla birlikte, standart sapmalar incelendiginde 6zellikle dogrudan satis
ve rakiplerle fikir aligverisi gibi katk tiirlerinde firmalar arasinda 6nemli
farkliliklarin bulundugu goriilmektedir. Dolayisiyla, fuarlar firmalar i¢in
en ¢ok tanitim, miisteri erisimi ve yeniliklerin sunumu agisindan islevsel bir
ara¢ niteligi tagtmakta; buna karsin pazarlama, dogrudan satis ve rakiplerle
bilgi paylasimi gibi alanlarda katk:i diizeyi firmadan firmaya farklilik
gostermektedir.

Tablo 3. Fuarin sehre/bélgeye katkilarina dair degerlendirmeler

Olgek ifadeleri n | Ortalama | Standart Sapma
1. Bolge iireticisinin yeni teknolojilerden ve tarimsal yeniliklerden | 53 3.73 0.812
haberdar olmasini saglar.

2. Yorenin ve yoresel {iriinlerin tanitimini ve markalagmasini saglar. | 53 343 0.970
3. Bolge tireticisinin pazarlama ve satis potansiyelini artirir. 53 3.58 0.990
4. Tarimsal konularda yeni i fikirlerinin tretilmesine olanak saglar. | 53 3.44 1.132
5. Yeni yatirim imkanlarina olanak saglar. 53 3.47 1.153

Notlar: (i) n=53, (ii) Olgekte 1=Kesinlikle Katilmiyorum ve 5=Kesinlikle
Katiliyorum anlamindadir.

Tablo 3’te fuarlarin sehre ve bolgeye sagladigi katkilara iligkin katilimc1
gortigleri sunulmaktadir. Bulgulara gore en yiiksek katki, fuarlarin bolge
tireticisinin yeni teknolojilerden ve tarimsal yeniliklerden haberdar olmasini
saglamasidir (Ort.=3.73; S.5.=0.812). Bu sonug, fuarlarin ozellikle bilgi ve
teknoloji transferi agisindan bolge tireticileri i¢in 6nemli bir islev iistlendigini
ortaya koymaktadir. Benzer sekilde, fuarlarin bolge iireticisinin pazarlama ve
sat1g potansiyelini artirmasi (Ort.=3.58; S.5.=0.990) da one ¢ikan katkilardan
biridir. Bu bulgu, fuarlarin sadece bilgi paylasimi degil, ayn1 zamanda
tireticilerin ticari faaliyetlerini gelistirme potansiyeline de sahip oldugunu
gostermektedir.

Buna karsilik, yorenin ve yoresel iiriinlerin tanitimi ve markalagmasina
katkist (Ort.=3.43; S.5.=0.970) ile tarimsal konularda yeni is fikirlerinin
tiretilmesine olanak saglamasi (Ort.=3.44; S.S.=1.132) gorece daha disiik
diizeyde katkilar olarak degerlendirilmistir. Ozellikle standart sapma
degerlerinin yiiksekligi, bu katkilarin bazi katilimcilar tarafindan olumlu
bulunurken bazilar: tarafindan daha sinirli gortildiigiine isaret etmektedir.
Yeni yatirnm imkéanlarina olanak saglamasi (Ort.=3.47; S.S.=1.153) da
orta diizeyde bir katk: olarak one ¢ikmakla birlikte, en yiiksek standart
sapmaya sahip olmasi nedeniyle bu konuda katilimcilar arasinda ciddi goriis
farkliliklarinin bulundugu soylenebilir.

Genel olarak, Tablo 3’teki tiim ortalama degerlerin 3’iin iizerinde gikmasi,
katilimcilarin fuarlarin sehre ve bolgeye katki sagladigi yoniinde ortak bir
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goriise sahip olduklarini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, katkilarin
niteligi agisindan bakildiginda, fuarlarin daha ¢ok bilgi ve teknoloji aktarimi
ile ticari potansiyeli artirma yoniinde giiglii etkiler olusturdugu, ancak
yoresel triinlerin markalagsmasi, yeni is fikirlerinin gelistirilmesi ve yatirim
imkanlarinin olusturulmasi gibi konularda katkilarinin daha sinirli oldugu
anlasilmaktadir. Dolayisiyla, fuarlar bolgesel kalkinmaya katk: saglamakla
birlikte, bu katkinin boyutu ve niteligi fuarin kapsamina, organizasyon
kalitesine ve bolgesel ihtiyaglara bagli olarak degisebilmektedir.

4. Sonug¢

Bu c¢aliyma, Mardin’de 24-27 Ekim 2024 tarihlerinde diizenlenen
10.Uluslararast Mardin Tarim Ekipmanlari, Gida ve Hayvancilik Fuarinin
(MAGROTEX24) firma diizeyinde ve sehir/bolge ol¢eginde olusturdugu
etkileri kapsamli bi¢cimde ortaya koymaktadir. Firma perspektifinden en
giiglii katkilar; genis miisteri kitlesine erisim (Ort.=3.78), yeni teknolojilerin
(Ort.=3.77) ve yeni iiriinlerin (Ort.=3.75) tanitimidir. Ikili ticari anlasmalara
olanak verme katkis1 da yiiksektir (Ort.=3.62). Buna karsilik dogrudan satis
(Ort.=3.47) ve iriniin i¢/dig pazarlamasina katki (Ort.=3.37) daha sinirli
kalmigtir. $ehir/bolge diizeyinde en belirgin katks, iireticilerin yeni teknoloji
ve tarimsal yeniliklerden haberdar olmasidir (Ort.=3.73); pazarlama ve satis
potansiyelini artirma da (Ort.=3.58) one ¢ikmaktadir. Yoresel iiriinlerin
markalagmasi (Ort.=3.43), yeni is fikri tiretimi (Ort.=3.44) ve yeni yatirim
imkanlar1 (Ort.=3.47) orta diizeydedir. Operasyonel agidan en goriiniir
sorunlar alan darlig1 (%54.7), havasizlik (%18.9) ve diizensizlik (%17.0)
olmustur. Genel tablo, fuarin tanitim, ag kurma ve bilgi/teknoloji transferi
fonksiyonlarinin giiglii; dogrudan satis ve kapsamli pazarlama getirilerinin
ise gorece heterojen oldugunu gostermektedir.

Elde edilen bulgular, literatiirde ihtisas fuarlarinin kisa vadeli satiglardan
¢ok uzun vadeli 6grenme, teknoloji vitrinleme ve ag kurma islevlerini 6ne
¢ikardigi yoniindeki bulgularla ortiismektedir. Bolgedeki KOBI agirlig
ve sektor cesitliligi distiniildiigiinde fuar, tiriin ve siire¢ yeniliklerinin
benimsenmesini kolaylastiran bir etkilesim platformu islevi gormektedir.
Ayrica iretici bilgilendirmesi ve pazarlama/satis potansiyelini artirma
bulgulari, fuarlarin dogrudan yatirim ve markalasma sonuglarina kiyasla
daha goriiniir olduguna isaret etmektedir. Bu durum, kalkinma etkisinin
cogunlukla bilgi/teknoloji akis1 ve sosyal sermaye iizerinden, zamana
yayilmis bigcimde olustugunu diisiindiirmektedir. Ote yandan alan darlig1 ve
lojistik sorunlar, ziyaret¢i deneyimini ve stant etkilesimini sinirlamaktadir.
Bu baglamda dogrudan satis ve rakiplerle fikir aligverisinde diisiik skorlarin
da kismen operasyonel eksikliklerden kaynaklandigi belirtilebilir. Dis
ticaret agisindan ise, ihracat yapmayan firmalarin agirligi (%52.8) ve tek
tilkeye bagli ihracat oraninin yiiksekligi (%17.0) fuarin uluslararasilasma
etkisinin tamamlayici destek mekanizmalari olmadan sinirli kalacagini
gostermektedir. Tekrar katilim oranlarinin yiiksek olmasi (%47.2) ve marka
imajina katkinin giiclii bulunmasi (%50.0) ise fuarlarin itibar ve goriiniirliik
kanali olarak stirdiiriilebilir deger tirettigini ortaya koymaktadir.
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Bu bulgular 15181nda su Oneriler gelistirilmistir: (i) fuar organizatorleri
i¢in altyap: ve lojistik iyilestirmeleri (alan planlamasi, havalandirma, akis
yonetimi), hedef pazarlara yonelik isletmeden isletmeye randevu sistemleri
ve alic1 delegasyonlari, teknoloji ve yenilik aktarimi igin atélye/demolar,
yoresel iriinlerin markalasmasini destekleyecek tematik alanlar ve fuar
sonrasi etki Olcim mekanizmalar1 hayata gecirilmelidir. (ii) Firmalar
agisindan fuara katilim, hedefli bir strateji gergevesinde kurgulanmali; canli
demo ve vaka ornekleriyle iiriin avantajlar1 somutlastirilmaly; ihracat i¢in
¢ok dilli materyaller ve 6nceden hazirlanmis pazar listeleri olusturulmali;
dijjital araglarla ziyaretci verisi toplanmal1 ve sistematik takip yapilmalidir.
(iii) Akademik a¢idan fuar etkilerinin uzun donemli seyrini inceleyen
panel calismalarina, farkl: illerdeki fuarlarla kargilastirmali analizlere, nitel
goriismelerle derinlestirilmis arastirmalara ve nedensel etkilerin testine
ihtiyag vardir. Ayrica ihracat yapmayan/yapan firmalarin alt gruplar halinde
karsilastirilmasi, hangi destek bilesenlerinin daha etkili oldugunu gostermesi
acisindan 6nemlidir.

Calismanin sinirliliklar: arasinda érneklemin yalnizca MAGROTEX 24
ile sinirli olmasi, kesitsel tasarimin uzun vadeli etkileri yakalayamamasi
ve 0z-bildirim temelli verilerin algisal yanlilik riski tasimasi sayilabilir. Bu
nedenle gelecekte davranigsal/idari veriler ve ¢oklu kaynaklar {izerinden
dogrulama yapilmasi Onerilmektedir. Sonu¢ olarak, tarim fuarlari kisa
vadeli ticari satislardan ¢ok bilgi transferi, yeniliklerin yayilimi, pazarlama
potansiyeli ve marka imaji iizerinden deger iiretmekte; bolgesel kalkinmaya
dolayli fakat stratejik katkilar saglamaktadir. Uygulayicilarin altyapi,
organizasyon ve strateji diizeyinde yapacagi iyilestirmelerle bu katkilar daha
da gii¢lendirilebilir.
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6. Ek: Anket Formu: 10.Uluslararas1 Mardin Tarim Ekipmanlari, Gida ve
Hayvanciik Fuar1 (MAGROTEX’24) Katilimci Firmalarina Yonelik Anket
Calismasi (24-27 Ekim 2024)

I) ZIYARET EDILEN FIRMA ILE ILGILI BILGILER

Sorular Degerlendirmeler
1) Firmanizin ticari tinvani nedir? [ TAS. [ ]Ltd. Sti. | [ ] Sahis [ ] el
2) Hangi alt sektorde faaliyet [1Akilli tariom | [ ] Zirai [] [ ] Fidancilik | [ ] ilaglama
gostermektesiniz? sistemleri aletler Tohumculuk
(Birden fazla tercihi [ ] Giibrecilik | ] [ ]Sulama  |[ ] Tarlaanaliz | [ ]
isaretleyebilirsiniz.) Bakliyat sistemleri sistemleri | ...
3) Urettiginiz/pazarladiginiz iiriinler | [] Drone [ ] Traktor | [ ] Bugday [ ] Fidan [ ] Zirai
nelerdir? tohumu ilag
(Birden fazla tercihi [ ] Giibre [] [ ]Makarna |[ ] Damlama |[[ ]..........
isaretleyebilirsiniz.) Bakliyat sulama
drtnleri sistemleri
4) Kag yildir faaliyettesiniz? [11-5 [ 16-10 [ 111-15 [ 116-20 [ 121+
5) Yabanci ortaginiz var mi? [ ]Evet [ ] Hayir
6) Firmaniz hangi sehirdedir? [ ] Mardin [] [ ] Siirt [ ] Sirnak [ ] Urfa
Batman
[ ] D.Bakir [ JAntep |[ ]Elazig [ ] Malatya |
7) Dis ticaret biriminiz var midir? [ ] Evet [ ] Hayir
8) Kag yildir ihracat yapiyorsunuz? [ ] Yapmuiyoruz |[ ]1-5 [ ]6-10 [ ]11-15 [116+
9) Thracat yaptiginiz iilke sayist [ ] Yapmiyoruz |[ |1 [ 12-5 [ 16-10 []11+
kagtir?
10) Thracatinizdaki ilk ii¢ iilke (R [2] [
hangileriz .~~~ | |
II) FUARA ILISKIN DEGERLENDIRMELER
Sorular Degerlendirmeler
1) Bu fuara kaginci kez |[ ]1 []12 [13 [ 14 [ 15+
katiliyorsunuz?
2) Bagka fuarlara da [ ] Evet [ ] Haywr
katiliyor musunuz?
3) Bu fuara katilim [ ] Potansiyel |[ ] Bolgedeki |[ ] Yeni [ ] Markamizi |[ ]
amaciniz nedir? miisteriler ile | Miigterilerle | Uriinlerimizi |tanitmak Pazarlama
(Birden fazla tercihi ilgili Mliskileri tanitmak yapmak
isaretleyebilirsiniz.) bilgi edinmek | giiglendirmek
[ ] Satis [1] [ ] Yeni [ ] Ciftgilere [1]
gerceklestirmek | Urtiniimiizii | Alicilar yol gostermek | ..........
Bolgeye bulmak
tanitmak
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4) Bu fuara daha 6nce |[ ] Bayi [ ] Marka [ ] Misteri [ ] Msterilerle |[ ] Pazar
katildiysaniz ne faydast | talepleri artt. | Imajimiz Portféyiimiiz | Diyalogumuzu | Agimizi
oldu? gliclendi. genisledi. ilerlettik. genislettik.
(Birden fazla tercihi [ ] Satislarimiz | [ ] [] [ ]Yurtdigma |[ ]
isaretleyebilirsiniz.) arttr. Tanitimimiza | Uriinlerimiz |agilma imkant |............
katkisi oldu.  |ile ilgili geri |sagladu.
doniisler
oldu.
5) Bu fuarda [ ] Alanin [] [ ] Havasizlik | [ ] Aydinlatma |[ ]
karsilagtiginiz sorunlar | darlig: Diizensizlik sorunu Otopark
nelerdir? sorunu
(Birden fazla tercihi [] [] [ ] Lavabo [ ] Temizlik []
isaretleyebilirsiniz.) Koordinasyon | Organizasyon | eksikligi SOrUNU | eeeieiininns
eksikligi sirketi eleman
yetersizligi

I1T) FUARIN FIRMAYA ETKILERINE ILISKIN DEGERLENDIRMELER

Sorular

Degerlendirmeler

katilmiyorum

Hig

Katilmiyorum

Kismen
katiliyorum

Katiliyorum
katiliyorum

Tamamen

1) Yeni tirtinlerin tanitim imkanini saglar.

2) Yeni teknolojilerin tanitimini saglar.

3) Genis bir misteri kitlesine ulagma imkéani saglar.

Dogrudan satisa imkén tanir.

5) Uriiniin i¢ ve dis pazarlamasina katki saglar.

6) Uriin/ikili ticari anlagmalarinin yapilmasina olanak verir.

)
)
)
4)
)
)
)

7) Rakipler ile fikir aligverisi saglar.

IV)FUARINSEHRE/BOLGEYEETKILERINEILISKINDEGERLENDIRMELER

Sorular Degerlendirmeler
g8
5|2 g
3 8 § 5 | g §
S = = = L K
= =2 [=HS) S |8 o
S8 g5 |28 =
= |2 |E<2 |Z =
SRS |88 |8 § =
T2 (M (MM

1) Bélge iireticisinin yeni teknolojilerden ve tarimsal yeniliklerden
haberdar olmasini saglar.

2) Yorenin ve yoresel {iriinlerin tanitimini ve markalagmasini saglar.

3) Bolge iireticisinin pazarlama ve satis potansiyelini artirir.

4) Tarimsal konularda yeni is fikirlerinin {iretilmesine olanak saglar.

5) Yeni yatirim alanlarina imkén tanir.




